,»,Co sie bedzie dziato w naszej gminie?” — zaangazowanie samorzadu i mieszkancow

Zaproszenie przedstawiciela samorzadu:

Bardzo wazne jest, aby wéjt/burmistrz/prezydent wiedziat, na czym polega akcja Masz Gtos,
Masz Wybdr i po co organizujemy spotkanie z mieszkaricami, na ktére zamierzamy go
zaprosi¢. Musimy przedstawi¢ akcje tak, aby zachecié¢ go do wspétpracy. Warto przedstawic
akcje jako sposdb budowania wspétpracy pomiedzy samorzgdem i mieszkancami. Najtatwiej
przekona¢ wojta/burmistrza/prezydenta, aby wtaczyt sie do akcji nawigzujgc z nim kontakt
bezposredni. W tym celu nalezy uméwié¢ sie z wojtem/burmistrzem/ prezydentem na
spotkanie, na ktorym opowiemy mu o akcji. Idgc na takie spotkanie koniecznie wez ze sobg

materiaty informacyjne o akgji.

W czasie spotkania:

e podaj jasny cel akcji MGMW, jej cele i zasady

e opowiedz o roli, jakg przewidujecie dla Waszego rozmdwcy,

e warto powotywac sie na ,marke”, ktéra firmuje debate (np. ogdlnopolska akcja Masz
Gtos Masz Wybdr) lub autorytet, patrona itp.

e zaproponuj kilka mozliwych termindw spotkania ,Co sie bedzie dziato w naszej
gminie?”, uwzgledniajgc terminarz prac nad budzetem, jak réwniez dyspozycyjnos¢
mieszkancow

e podaj zasady/regulamin, na jakich odbywa¢ sie bedzie spotkanie — zadbaj o to, by
zasady gwarantowaty swobode prezentowania wtasnych pogladéw mowcy

e przekaz informacje o ewentualnych partnerach i patronach medialnych,

e zagwarantuj obiektywizm organizatoréw — spotkanie nie jest wymierzona przeciwko
komus, ani zorganizowana, by kogos poprzeé — skoncentruj sie na tematach, ktére

beda poruszane w czasie planowanego wydarzenia

Z reguty waojt/burmistrz/prezydent sg osobami bardzo zajetymi, dlatego warto na spotkaniu
zapyta¢ go o dogodny termin spotkania z mieszkaicami, aby moégt z odpowiednim

wyprzedzeniem zarezerwowac sobie czas. Przekaz zaproszenie na przynajmniej 10 dni przed
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terminem spotkania
Zaproszenie mieszkancow:
Zapraszajgc uczestnikdw na spotkanie warto skorzystaé nie tylko z tradycyjnych sposobdw,

ale i siegng¢ po rzadziej stosowane techniki.

Do tradycyjnych sposobdw naleza:

e rozsytanie pisemnych zaproszen pocztg tradycyjna i elektroniczng

e rozdawanie ulotek na ulicach, w sklepach, w srodkach transportu publicznego
i innych miejscach publicznych

e rozlepianie zwiastunéw, plakatow i , obwieszczen” w miejscach do takich celéw
wyznaczonych, np. tablice ogtoszeniowe

e zaproszenia ustne przekazywane osobiscie oraz przez ,krewnych i znajomych Krélika”
- poczta pantoflowa

e zamieszczanie ogtoszen o spotkaniu w lokalnej prasie, na antenach lokalnych stacji
radiowych i telewizyjnych, w lokalnych portalach internetowych, forach
spotecznosciowych, etc.

e ogtoszenia parafialne

Nowsze sposoby informowania o spotkaniu polegajg na wykorzystaniu nowoczesnych

technologii informatycznych i komunikatoréw:

e rozsytanie zaproszen na spotkanie pocztg elektroniczng oraz za pomocy
komunikatorow: GaduGadu, Tlen, SKYPE, i funkcji sms

e wykorzystanie komunikacji poprzez portale spotecznosciowe: Facebook, MySpace,
Nasza Klasa, GoldenlLine, YouTube, Twitter...

e wykorzystanie stron internetowych zaprzyjaznionych organizacji do zamieszczania na

nich ogtoszen o debacie
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Do rozpropagowania informacji o spotkaniu warto rowniez wykorzysta¢ wspoétprace
z koordynatorami lub petnomocnikami samorzadéw terytorialnych ds. wspoétpracy
z organizacjami pozarzagdowymi. Wspomniani wyzej koordynatorzy moga zamieszczac
ogtoszenia nie tylko na stronach internetowych odpowiednich urzedéw, ale i w papierowych

wersjach biuletynéw informacyjnych.

Alternatywne sposoby na zaproszenie do udziatu w spotkaniu:

e Uliczne imprezy happeningowe (wybieramy takie przestrzenie w miescie, w ktérych
mozna spotkaé¢ duze grupy ludzi, np.: centralne place, deptaki, przystanki komunikacji
miejskiej, centra handlowe i otaczajace je przestrzenie, do zorganizowania tego typu
przedsiewziecia konieczne sg: DOBRY (intrygujgcy) POMYSt na happening, grupa
odwaznych ludzi charakteryzujacych sie duzymi poktadami poczucia humoruy,

megafon, baner reklamujgcy SPOTKANIE oraz ulotki informujgce o Nim i ,,Ulotkarze”).

e ,Chodzgce Reklamy” (wybieramy takie przestrzenie w miescie, w ktdrych mozna
spotka¢ duze grupy ludzi, np.: centralne place, deptaki, przystanki komunikacji
miejskiej, centra handlowe i otaczajace je przestrzenie; do zorganizowania tego typu
przedsiewziecia konieczne s3: grupa sprawnych ludzi, tablice reklamowe dla kazdego

z nich oraz ulotki informujgce o spotkaniu).
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