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Sprawozdanie cząstkowe

z realizacji zadania Zróbmy to Razem!
w ramach akcji Masz Głos, Masz Wybór 2013
1. Nazwa organizacji:
	Partnerstwo Lokalne DZIAŁAJ  (NA)GMINNIE we Wleniu


2. Dane teleadresowe organizacji:
	ul. Chopina 2,59-610 Wleń , tel./fax.  757136268


3. Koordynator zadania (imię, nazwisko, dane kontaktowe):
	Anna Komsta, 608403480, dyrektor.oksit@gmail.com


4. Zespół realizujący zadanie (ile osób liczy zespół? czy podzielono się funkcjami: np. wybrano koordynatora, osobę odpowiedzialną za promocję, inną za organizację spotkań etc.)
	Zespół liczy 6 osób.  Podzielono  pracę na konkretne grupy zadaniowe, wybrano koordynatora.


5. Gmina, miejscowość oraz województwo objęte działaniami akcji Masz Głos, Masz Wybór:
	Miasto i gmina Wleń, woj. dolnośląskie




6. Nazwa własna zadania (opcjonalnie, jeżeli posiadacie nazwę swojego działania)
	KWIATKI, BRATKI I STOKROTKI- ZRÓBMY TO RAZEM! Rozmowy o Wleniu przy zieleni miejskiej 



7. Wybór sprawy - w jaki sposób dokonano wyboru danej kwestii, np. podczas zebrania/spotkania mieszkańców? dlaczego wybrano tę przestrzeń?
	Odpowiadając na potrzeby mieszkańców gminy, którzy narzekali na estetykę miasta, postanowiliśmy zająć się w pierwszej kolejności zaaranżowaniem przestrzeni Rynku miejskiego, który powinien być wizytówką naszego miasta.  Akcja wspólnej pracy mieszkańców.  Rozpoczęliśmy od akcji KWIATKI BRATKI I STOKROTKI- czyli społecznej adopcji zieleni miejskiej- razem sadzimy, podlewamy, plewimy i cieszymy się jak zmienia się wizerunek placu ratuszowego. Ta akcja ma również niezwykłe „ drugie dno”- społeczny dialog, wymianę spostrzeżeń, zachęcanie a nawet prowokowanie mieszkańców . Jednych to mobilizuje, angażuje do wspólnego działania, innych do komentowania, czy rekomendowania ciekawych rozwiązań. Inni nadal pukają się w czoło i pytają „ po co to Wam? Przecież to nie wasze! Niech burmistrz plewi ze swoimi pracownikami”. A my się uśmiechamy, bo mocno przeczuwamy, że otworzyła się społeczna dyskusja nad pojęciem „ dobra wspólnego” i krok po kroku, w jakiś sposób uwalniamy społeczną energię.

Więc z jednej praca oddolna, pozytywistyczna przy miejskich rabatkach- z drugiej  poszerzamy, otwieramy społeczną przestrzeń do dyskusji.  Takim elementem do dialogu społecznego stała się inicjatywa lokalna. Uważnie słuchamy mieszkańców, ich głosy, potrzeby i pomysły są dla nas najważniejsze. Aby umożliwić im współudział w decydowaniu o sprawie zorganizowaliśmy po raz pierwszy na wleńskich rynku heppening ART o nazwie MOJE MIEJSCE JEST TUTAJ! ROZDAJEMY KLUCZE DO MIASTA! W ramach wydarzenia podjęliśmy następujące działania:promocyjne, tak by o akcji mogło usłyszeć jak najwięcej osób:  mieszkańcy byli przez nas informowani o tym, co się wydarzy na rynku różnymi kanałami (drogą internetową – informacje na stronie Urzędu MiG, OKSiT, przez facebook, wysyłane e-maile; za pomocą plakatów w przestrzeni miejskiej, reklama szeptana)  Happening był dobrze nagłośniony przez megafon, w jego organizację zaangażowani byli członkowie Partnerstwa Lokalnego, pracownicy OKSiT, MiG, wolontariusze, młodzież szkolna i przedszkolaki. Zachęcaliśmy przechodniów do rozmów na temat ich potrzeb, przeprowadzaliśmy wywiady z mieszkańcami, nagrywaliśmy kamerą ich wypowiedzi. Przekonywaliśmy mieszkańców, że zależy nam, aby wspólnie działać i być może to jest dobry moment, by zatrzymać się i zastanowić, co takiego niezwykłego, ciekawego jest w naszym mieście? Jakie mam talenty, atuty, potencjały i jak je wykorzystać dla rozwoju. Jak my, mieszkańcy możemy wspierać się nawzajem, wspierać nasze miasteczko, gminę. Zależało nam na pozytywnych atrybutach, tak by nie poprzestawać na narzekaniu, krytykowaniu, poczuciu , że „ się nie da nic zmienić”. Zachęcaliśmy do wypowiedzi, przekonując mieszkańców, jesteśmy otwarci na ich propozycje, które mogą zgłaszać w najbliższym czasie osobiście godzinach pracy ośrodka kultury lub drogą e-mailową. Wypowiedzi te wciąż gromadzimy i poddajemy analizie. Rozdawaliśmy ulotki informacyjne, poradniki, które otrzymaliśmy od organizatorów akcji „Masz głos, Masz wybór”. Oprócz rozmów wystawiliśmy w przestrzeni miasta ( w obrębie rynku) 6 par starych, zniszczonych drzwi. Zachęcaliśmy mieszkańców do wspólnego malowania ich w najbardziej szalone wzory i kolory. Na drzwiach widniały tabliczki-symbole, które „otwierały” Wleń w zupełnie nowym wymiarze- rozmowy o nas samych i o Wleniu, naszej lokalnej społeczności. Korzystając z doświadczeń zdobytych na szkoleniu z placemakingu przygotowaliśmy również działanie zaPLAMUJ Wleń!. Wydrukowaliśmy czarno-białe pocztówki pustego rynku Wlenia, zachęcając, by mieszkańcy puścili wodze fantazji i „zapełnili przestrzeń” wg własnych pomysłów  W tym samym czasie trwały konsultacje społeczne dotyczące inicjatywy lokalnej. Ważne było to, że informacjami o prawach obywateli i obowiązkach przedstawicieli władz samorządowych wobec nich, dzielili się sami radni naszego miasta i gminy. W formie zabawowej poprosiliśmy wolontariuszy, by zmierzyli metrówkami wysokość wszystkich osób, które się wypowiadały, dzieliły uwagami wnioskami,  a także szerokość ich pleców. To także pomysł zaczerpnięty z ostatniego Zlotu Liderów Polsko-Amerykańskiej Fundacji Wolności. W ten sposób staraliśmy się w sposób zabawowy zmniejszyć dystans między uczestnikami wydarzenia. 

Z Narodowego Centrum Kultury otrzymaliśmy 30 000 zł. na realizację projektu Inicjatywy Lokalne. Wsparcie finansowe ta te cele zaproponowało nam także Regionalne Centrum Wspierania Inicjatyw Pozarządowych. 28 czerwca podczas happeningu z akcją flash mob, każdy mieszkaniec, który przechodził przez rynek miasta, otrzymywał od nas symboliczny kluczyk z informacją przypominającą o odbywającym się w ten sam dzień o godzinie 17 szkoleniu. Zaproszeni zostali wszyscy mieszkańcy, bez ograniczeń wiekowych. Pomysł każdej osoby, z tych które przyszły na szkolenie, był poddany dyskusji, szczegółowo przepracowywany w grupach oraz wspólnie na forum. Kolejne szkolenie odbędzie się 12-13 czerwca. Będziemy je promować i zachęcać mieszkańców, by liczniej przyszli na nie, abyśmy wspólnie mogli zdecydować jak najrozsądniej wykorzystać pozyskane środki. Oprócz tego, w Urzędzie MiG, od 25 czerwca do 5 lipca odbywają się konsultacje w sprawie określenia trybu i szczegółowych kryteriów oceny wniosków o   realizację zadania publicznego w ramach inicjatywy lokalnej, na które zaprasza mieszkańców burmistrz. Jest to istotna sprawa z punktu widzenia akcji i całej sfery działalności społecznej w naszej gminie, ponieważ do tej pory ta sfera była nieodkryta.


8. Struktura instytucji/miejsca, którym się zajmujecie (pod kogo bezpośrednio podlega instytucja/miejsce? jaką ma strukturę wewnętrzną, z którą będziecie współpracować?)
	Rynek miasta we Wleniu jest własnością  gminy. To piękny plac z ratuszem miejskim w środku, otoczony  z czterech  stron kamieniczkami.  To serce miasta. Z rynku miasta- tej najważniejszej przestrzeni miejskiej korzystają wszyscy mieszkańcy. Z jednej strony przecinają rynek docierając do placu targowego,sklepów, urzędu gminy itp.,. z drugiej mieszkańcy siadają na ławeczkach, zatrzymują się, spotykając znajomych, rozmawiając.  Na rynku  jest również duża przestrzeń wydzielona podzieleń miejską ( drzewa, krzewy, rabatki). Dotychczas w uznawano, że za wizerunek rynku odpowiada burmistrz i urząd ( posiłkujący się pracownikami KZOM i pracownikami interwencyjnymi). Mieszkańcy stali z boku-oceniali, krytykowali. 


9. Opis instytucji/miejsca/kwestii (jakie obecnie panują warunki angażowania mieszkańców w sprawę, którą się zajmujecie? W jakim stopniu mogą oni tworzyć program instytucji/decydować o sprawie?)
	Naszą intencją jest przekonanie mieszkańców do włączenia się w działania na rzecz dobra wspólnego- dbania o przestrzeń miejską, rozpoczynając od od zieleni miejskiej. We Wleniu nie mamy zbyt wielu doświadczeń we społecznej pracy na rzecz dobra wspólnego.  Do tej pory uważa się, że wizerunkiem miasta powinien zajmować się burmistrz i urząd, bo „ bierze za to pieniądze”.  


10. Współpraca z partnerami.  Czy odbyło się spotkanie z wójtem/burmistrzem/prezydentem dotyczące realizacji zadania i współpracy władzy lokalnej z Waszą organizacją/grupą? w jakiej atmosferze odbyło się spotkanie? czy zadeklarowano współpracę i aktywny udział w realizacji zadania, np. udział w spotkaniach z mieszkańcami? czy ze strony urzędu wyznaczono osobę/osoby do współpracy? czy do współpracy udało się zaangażować radnych np. gminy, osiedla lub sołtysa/sołtyskę? Czy udało sie nawiązać współpracę z innymi partnerami- np. organizacjami pozarządowymi, biznesem?
	O akcji oficjalnie poinformowaliśmy burmistrza radę m i g, sołtysów oraz mieszkańców na sesji rady miasta. Rozdawaliśmy ulotki zachęcające do współpracy, inicjowaliśmy  również rozmowy w kuluarach. Odnieśliśmy wrażenie, że to trudny temat- wymaga jeszcze wielu wzmocnień, rozmów, działań.  Kiedy po przedstawieniu idei udziału w akcji MGMW na sesji nie padło ani jedno słowo, komentarz, zapytanie byliśmy nieco zaniepokojeni. Z konsekwencją, krok po kroku udawało nam się angażować mieszkańców, przedstawicieli rady miasta i gminy, pracowników samorządu. Wspierają nas ze strony samorządu- burmistrz, sekretarz, członkowie komisji kultury i edukacji, a z urzędu- inspektor ds. kultury , edukacji i współpracy z NGO.  Udało się również zachęcić do współpracy przedstawicieli Rady Rodziców działającej przy szkole, lokalnych biznesmenów oraz mocno zaangażowanych w naszą sprawę animatorów z RCWiP z Wrocławia, którzy wzmacniają nas przede wszystkim w budowaniu relacji samorząd- mieszkańcy- grupy społeczne.


11. Diagnoza lokalna (czy wykonano diagnozę sprawy? jakie narzędzia badawcze zostały użyte? np. sondaż, ankieta, akcja animacyjna, inne (jakie) itp.?
	1. Przed akcją KWIATKI, BRATKI I STOKROTKI  zrobiliśmy „ odsłuch społeczny” w formie sondażu ulicznego wśród mieszkańców. Rozpoczęcie akcji było odpowiedzią na najbardziej wtedy aktualne potrzeby mieszkańców, realne do wykonania razem w naszej przestrzeni lokalnej.

2. W ramach przygotowań do podejmowania Inicjatyw Lokalnych zorganizowaliśmy wydarzenie animacyjne- heppeningART na rynku miasta. Korzystaliśmy z ankiet, badania w działaniu, rozmów , wywiadów video, obserwacji, konsultacji społecznych.

3. W  ramach realizacji projektu Inicjatywy Lokalne  przeprowadziliśmy warsztat prowadzony przez trenerów CAL , którego elementem była diagnoza społeczna oraz inwentaryzacja zasobów i potencjałów mieszkańców, społeczności, miejsca w kontekście możliwych do zrealizowania wspólnych projektów.


Liczba przeprowadzonych sondaży, ankiet, przyklejonych wlepek, prób zliczania, obserwacji itp.?
	1. Liczba sondaży- 4

2. Liczba wywiadów video- 10

3. Próby zliczania- 3

4. Obserwacja uczestnicząca- 5


W jaki sposób przeprowadzano badania: sondowanie/ankietowanie 
na ulicach,  mieszkaniach, w trakcie lokalnych wydarzeń, skrzynki 
z ankietami, mapy, tablice umieszczone w przestrzeni publicznej, np. 
w sklepach, przychodniach, szkołach?
	Rodzaje przeprowadzonych badań:

1. sondaże na ulicach

2. sondaże podczas wydarzeń lokalnych

3. akcja zaPLAMUJ Wleń- działania pacemakingowe

4. fiszki na rynku miasta

5. mapy myślowe- warsztaty

6. kontakty mailingowe


12. Otwarte spotkanie, dyskusja z mieszkańcami oraz władzą lokalną (czy odbyło się otwarte spotkanie/debata z mieszkańcami? jaki był charakter spotkania? jak o nim informowano? czy 
w spotkaniu uczestniczyli przedstawiciele władz samorządowych - wójt/burmistrz/prezydent, przedstawiciele rady gminy, sołtys itp.?
	Otwarte spotkanie odbyło się na rynku miasta w ramach wydarzenia  MOJE MIEJSCE JEST TUTAJ! Rozdajemy klucze do Wlenia! ( opis-  m.in. pkt 7)

Przed nami organizacja debat społecznych 


Ilu mieszkańców  uczestniczyło w spotkaniu? Czy było więcej kobiet, czy mężczyzn? W jakim wieku byli uczestnicy?
	Spotkanie odbyło się na otwartej przestrzeni ( rynek miasta).  Z obserwacji wynika, że wzięło w nim udział ok 150 mieszkańców. Rozdaliśmy 98 symbolicznych kluczy do miasta.


13. Promocja działań (w jaki sposób, jakimi kanałami i za pomocą jakich nośników informujecie o swoich działaniach lokalną społeczność: prasa, TV, Internet – strona internetowa, portale społecznościowe, wydarzenia promocyjne, plakaty, ulotki, marketing szeptany, inne – jakie?)
	O akcji oficjalnie poinformowaliśmy burmistrza radę m i g, sołtysów oraz mieszkańców na sesji rady miasta. Rozdawaliśmy ulotki zachęcające do współpracy, inicjowaliśmy  również rozmowy w kuluarach. Mieszkańcy byli przez nas informowani o wydarzeniach na rynku różnymi kanałami (drogą internetową – informacje na stronie Urzędu MiG, OKSiT, przez facebook, wysyłane e-maile; za pomocą plakatów- korzystaliśmy z plakatów MGMW- w przestrzeni miejskiej, reklama szeptana)  Happening był dobrze nagłośniony przez megafon, na rynku stała również duża tablica informacyjna.


14. Czy w ramach realizacji zadania nawiązali Państwo współpracę z innymi organizacjami pozarządowymi, instytucjami np. dom kultury, świetlica, grupami nieformalnymi, sponsorami?  Jeżeli tak, proszę o podanie nazw organizacji/instytucji oraz  krótki opis na czym będzie polegać współpraca/partnerstwo?
	


15. Co uważają Państwo za swoje największe osiągnięcie w dotychczasowej realizacji zadania 
w ramach akcji Masz Głos, Masz Wybór 2013?
	1.Otwarcie dyskusji społecznej angażującej trzy sektory- samorząd lokalny, instytucje/biznes lokalny- NGO.

2. Włączenie w akcję młodzieży i dzieci, które doskonale podążają ścieżką „ społecznego zaangażowania”

3. Wykorzystanie akcji KWIATKI, BRATKI I STOKROTKI nie tylko do polepszenia wizerunku miasteczka i współdziałania, ale również do otwarcia szerokiego dialogu społecznego, którego pierwszą ścieżką jest podjęcie inicjatyw lokalnych.

4. Wzmacnianie akcji MGMW przez inne działania- programy i projekty – np. Inicjatywa Lokalna DK+ NCK, wsparcie animatorów RCWiP z Wrocławia.


16. Dodatkowe informacje: czy organizowali Państwo Święto Samorządu Lokalnego? jeżeli tak, proszę opisać jak wyglądał ten dzień? Inne dodatkowe informacje, nieujęte wcześniej.
	Nie organizowaliśmy jeszcze Święta Samorządu Lokalnego


	Pracownia Zrównoważonego Rozwoju

ul. Św. Katarzyny 5/3 | 87-100 Toruń
tel. 695 254 739, fundacja@pzr.org.pl

www.pzr.org.pl
	Fundacja im. S. Batorego

ul. Sapieżyńska 10a | 00-215 Warszawa
tel. 22/536 02 62, maszglos@batory.org.pl

www.maszglos.pl



