Jak pozyskac
srodki na lokalne
dziatania?

- webinarium




PLAN DNIA

Kim s3 potencjalni darczyncy i jak sie do nich dostac?

Formy/metody fundraisingu: zbiorki w internecie, zbiorki publiczne, crowdfun;lng,

relacje z darczyncami.

—
—

Jak komunikowac sie z potencjalnymi darczyricami?

—
—_—

Retencja — co zrobi¢, aby darczyrcy zostali na diugo ?




Czym jest fundraising

Proces pozyskiwania
dobrowolnych datkow pienieznych
lub rzeczowych, lub innych
Zasobow, poprzez zwracanie sie 0
nie do osob indywidualnych,
biznesow, fundacji charytatywnych
lub agencji rzgdowych.




Fundraising a inne obszary
funkcjonowania organizacji

osoby dziatajace zasoby
Y o
dziatania
Finanse? —  publicznosc¢
Komunikacja? beneficjentki_ci
Zarzadzanie danymi? / sprawa

Przejrzystosc¢ | dostepnosc?



Fundraising a inne obszary
funkcjonowania organizacji

osoby dziatajace zasoby
dziatarffa
Finanse? —  publicznosc¢
Komunikacja? beneflqentu
Zarzadzanie danymi? / sprawa

Przejrzystosc¢ | dostepnosc?



Fundraising a inne obszary
funkcjonowania organizacji

osoby dziatajace zasoby

g £
dziatar
Finanse? licznosc
Komunikacja? benef?cje
Zarzadzanie danymi? / sprawa

Przejrzystosc¢ | dostepnosc?



Potencjalni darczyncy

Kim s3°?
Gdzie ich znalez¢?




Charakterystyka kazdego darczyncy

. Zna organizacje / ludzi / dziatania i ma z
nimi kontakt.

. Pozytywne emocje i zaufanie.

. Zalezy jej/jemu na sprawie.




Dwa podejscia

1. Darczynca dla sprawy: konkretny cel
finansowy umozliwiajacy stworzenie
profilu.

2. Sprawa dla darczyncy: konkretny
kontakt i wachlarz dziatan.



Sieciowanie (webbing)

- major donors

Ja / kto$ z moich przyjaciét / moja partnerka/partner /
rodzice / osoby z pracy / sasiedzi / dalsza rodzina zna
kogos, kto moze by¢ zainteresowany nasza praca i kto:

[] ma miliony ztotych

[] zarabia ,90 000 zt" rocznie lub wiecej — zasada 1-3%
[] wspiera inng (podobna) organizacje

[] INtEresSuje SI ..o ,
[] ma swoj biznes

..

[] chodzit/a ze mna do szkoty

[] uczestniczyt/a w jednym z naszych wydarzen
[] poprosit/a nas o pomoc/informacje/cokolwiek
[] zaoferowat/a swojg pomoc

[] poprosit/a mnie o darowizne na co$



Tworzenie prototypow

- metoda persona

Tworzenie profilu potencjalnego darczyncy daje nam
wyobrazenie:

- Gdzie znalez¢ osobe?

- Jak sie do niej zwracac?

- Jak opisac nasza sprawe, dziatanie, organizacje?
- Jakich argumentéw uzywac?

- Jaki kanat komunikacji wybrac?



Adam (33) i Pawet (38).

Opole, Warszawa, HR, PR, rodzice, zwigzek.
Motywacje, leki.



Metody
fundraisingowe




Dobor metody zalezy od celu, zasobow i
dtugofalowosci dziatan
fundraisingowych

Im wiecej mamy
zaufania, tym fatwiej
nam pozyskac
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Crowdfunding

- jedna z najtatwiejszych metod, szczegolnie dla oséb, ktérym trudno jest prosic

TRADITIONAL FUNDING CROWDFUNDING

A
Pilny cel. A A ll"//ﬂ j_i

Konkretny cel.

Realizacja zalezna od powodzenia ”/ﬁ__ﬂw
it
Atra kch ny i Zrozumia}y. Large amounts from one, Many small sums from
or a few, sources a large group of individuals

Nagrody lub bez.




Zbiorki publiczne

zbiorki.gov.pl

3-7 dni na przyjecie zgtoszenia
obowigzek sprawozdawczy
zgtoszenia i sprawozdania sg online

zbiorka publiczng nie s m.in. apele o wptaty na konto bankowe
organizacji, sprzedaz przedmiotow, tzw. cegietek



Akcje mobilizacyjne, rzecznicze, kampanie

z elementem fundraisingowym

AVAAL orc

THE WORLD IN ACTION

Przy realizacji celéw niefinansowych, mozemy realizowac finansowe!

Angazowanie ludzi do naszych dziatan buduje ich zaufanie do nas!



Dtugofalowe wsparcie / osoby cztonkowskie

Join the Federal Club Become an HRC Become a Student
Council Partner Member

With an annual gift of $5.000 or more, Since Partners is HRC's greenest and most Becoming a student member of HRC
HRC's major donors provide the leadership, cost-effective giving program. we offer an reflects your commitment to equality — join
vision and resources that are critical to our exclusive eco-friendly reusable bag to all of today for a reduced membership rate of
work and mission. our generous HRC Partners. $20.



Retencja




s W=

Dlaczego darczyricy przestajg wptacac?

Zapomnieli.

Maja trudnosci finansowe.

Czujg, ze ich pienigdze sg zmarnowane.

Nie wiedzg co sie dzieje — nie czujg roznicy, nie widzg wptywu.
Zawiedli sie na organizacji.




s W=

Jak zatrzymac darczyncéw na dtugo?

Przypominac o sobie. Budowac¢ swojg marke w ich oczach.
Okazywac wdziecznosc. Pokazywac ich role w organizacji.
Dawac im poczucie wptywu i dawac im wptyw.

Pokazac, ze ich pienigdze ,pracujg” — zrobity juz to i to.
Dawac cos$ od siebie.




Co mozemy dac darczyricom?

Informacje, ktore maja tylko oni.
Gtos.

Poczucie przynaleznosci i tego, ze ktos o nich pamieta.

Hw =

Podbudowanie ego.

Konkretnie: maile i listy, mate prezenty (,certyfikat”, ,legitymacja”,
magnes na lodoéwke), zaproszenie do konsultacji, spotkanie na kawe,
prosbe o ekspertyze, prosbe o posrednictwo, zamieszczenie na stronie
lub w publikacji, tabliczka z imieniem na $cianie, spotkanie z zarzagdem,
zaproszenie na bankiet lub wydarzenie, spotkanie z kims ,waznym”.




/ czego sktada sie
organizacyjny system
fundraisingowy?

| od czego mozna zaczgc?

www.kph.org.pl

lkampania
przeci
ooooooooo



Proces zmiany postaw i Swiadomosci

1. Zna organizacje / ludzi / ®
dziatania i ma z nimi kontakt. t

2. Pozytywne emocje i zaufanie.

3.  Zalezy jej/jemu na sprawie.

Pozytywna (w odbiorze darczyncow) marka.

GO=0p G=p G=0 Dostepnos¢ informagji fundraisingowych.

Inn

Proszenie.




Proces budowania zaufania i przywigzania.

e wptata jednorazowa
e mata darowizna

\\[sbAl=lerdglere @ mail, telefon, spotkanie
i informacje. e prezent, wydarzenie

* na kolejne dziatania
e cykliczna
* major

Kolejna
prosba.




Integracja w zycie organizacji

Il Angazujemy darczyncow w dziatania / obszary, ktére juz s3 w naszych planach.

Il Planujemy kazdy krok: tworzenie baz, opisywanie grup, tworzenie komunikatu, dotarcie, proszenie,
dziekowanie, informowanie, ewaluacje.

Il Tworzymy harmonogram.
Il Sprawdzamy na kazdym kroku kazdego dziatania, czy zadaliSmy sobie pytanie: ,a co na to nasi darczyncy?”.

1 Uczymy ludzi wokot nas, ze fundraising jest OK.
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Komunikacja z darczyncami

Temat.

Persony oraz znajomosc danej osoby mowia ham o czym mozemy mowic.
Jezyk.

Marka.

Problem.

Rozwigzanie.

Komunikacja angazujaca.




prawa cztowieka

dyskryminacja

rzecznictwo

systemowy

implementacja

Indeks stéw zakazanych

- zalezny od darczyricow!!!

litygacja

strategia

przemoc z nienawisci
instytucjonalizacja

projekt




Nasze osiggniecia i nasze problemy

Dziatamy juz od 17 lat.

Mamy status OPP.

Opublikowalismy raport.

Przeprowadzilismy badanie.

SpotkaliSmy sie z 53 postami.

Przeszkolilismy 215 osdb z kadry szkolnej.

Nie mamy pieniedzy.

Dziewczyny nie zapisujg sie do zawoddéwek.

Mtodziez ucieka ze szkoty.

Brakuje nam danych nt. skali XYZ.




DZIEKUJE BARDZO
oraz info o KPH

£l B D X &

@lgbt.kph @kph_official @kph_official kph_official info@kph.org.pl  www.kph.org.pl

www.kph.org.pl




