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Notatka 1.

Jesli nie granty, to co? Pomysty na finansowanie dziatah
lokalnych (webinarium 27 kwietnia 2021)

W przypadku grantéw i tradycyjnych funduszy wszystko jest jasne. Wiemy, jak
aplikowac o pieniqdze, gdzie sktadaé wniosek, jakich projektéw oczekuje
grantodawca. Naszq rolq jest jedynie wpisaé sie w te oczekiwania i dobrze
przygotowac wniosek. Gdy staramy sie o pienigdze od firm i osé6b prywatnych,
takich wytycznych juz nie ma. Tutaj liczy sie kreatywnos¢. Jak jej skutecznie
uzyé?

nie bogactwo firmy,
Wspétpraca z firmami a mozliwosé
nawiqzania relacji

zwréccie sie do lokalnych przedsiebiorstw. Czestym btedem jest myslenie
kryteriami ‘duzej, bogatej firmy w Warszawie, ktérq znamy z telewizyjnych reklam’.
Bardziej realne jest nawiqgzanie kontaktu z firmq z Waszej okolicy, bo fizycznie jest
blizej i prawdopodobnie bardziej zrozumiate bedzie dla niej to, czym sie zajmujecie.
Firma moze mie¢ tez motywacje, by zaistnie¢ w $wiadomosci lokalnej spotecznosci
(potencjalnego klienta) jako zaangazowany spotecznie biznes. Dziatania pro
publico bono sq elementem budowania wizerunku marki. Dlatego szukajcie firm

w swojej gminie, swoim wojewddztwie. Mozecie uzy¢ do tego wyszukiwarek
internetowych firm (www.ceidg.gov.pl, www.ekrs.ms.gov.pl), przejrzeé archiwum
konkursu Dobroczyhca Roku (www.dobroczyncqroku.pl) lub porozglgdac sie po
banerach reklamowych w okolicy i zobaczyé€, ktérej firmie zalezy na lokalnej
widoczno$ci,

zwréEcie uwage na to, czym zajmuje sie firma i czy mogtaby zaangazowaé sie
w obszar dziatan, ktéry podejmujecie. Moze dziata na rynku, dla ktérego cel Waszej
inicjatywy jest istotny i zbiezny z misjq firmy,

wystepujcie do firmy z pozycji partnera, a nie petenta, czyli miejcie jej co$ do
zaproponowania. Firma musi byé zmotywowana do wsparcia waszego dziatania

i mie¢ w tym swoj interes. Co lubiq firmy? Mozliwos¢ reklamy, zwtaszcza takiej,
ktéra nie wyglgda na kupiong. Zaproponujcie wiec jakgs forme promocji przy
Waszym wydarzeniu, np. umieszczenie logo na plakatach, udziat prezesa

w wydarzeniu (losowanie gtéwnej nagrody?), lokalizacje wydarzenia blisko
przedsigbiorstwa sponsora. Zadbaijcie o zdjecia, fotogeniczno$¢ przedsiewzigcia —
najprawdopodobniej wszystko trafi do social mediéw.
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zbierajcie aktywnie

Zbiorka publiczna

zbiérka publiczna jest dobrym pomystem dla inicjatyw nieformalnych albo nawet
o0s6b fizycznych (wystarczq trzy, aby jq przeprowadzi¢). Organizacja nie wigze sie
z zadnymi optatami, a zgtoszenie zbiorki przez internet zajmie 10-15 minut.
Odbywa sie to przez portal www.zbiorki.gov.pl,

nie musicie ogranicza¢ sie do zwyktej zbiérki do puszek! Bqdzcie aktywni i
kreatywni, zaproponujcie co$ darczyficom, np. czestujcie ciastem. Mozecie tez
zainspirowac sie kalendarzem, jakimé lokalnym wydarzeniem, wymysli¢ co$
zabawnego, co potencjalnych wspierajgcych wciggnie do wspdlnej zabawy,
moze nawet rywalizacji. | wybierzcie dobre miejsce zbiérki — ogélnodostepne,
bezpieczne, fotogeniczne,

motywacje ludzi, ktérzy bedq Was wspieraé, nie zawsze muszq by¢ altruistyczne.
To nie zawsze muszq by¢ osoby ideowo zaangazowane w Wasz typ dziataf.
Popularnym btedem fundraisingu jest zwracanie sie tylko do tych, ktérzy sq
przekonani lub bedq przekonani o stusznosci naszych dziataA. Tymczasem ludzi
moze zacheci€ potrzeba zabawy, rywalizacji, zwyciestwa, uczestniczenia we
wspoélnym dziataniu czy realizacji celu z innymi mieszkafcami, rozstawienia
miejscowosci, lokalny patriotyzm. Korzystajcie z tej wiedzy przy kreowaniu formy
zbiorki!

prosta forma
"Mata” charytatywna loteria fantowa z trzykrotnym

przebiciem

od strony formalnej reguluje jg Ustawa o grach hazardowych,

fantem moze by¢ wszystko: przedmioty wykonane przez podopiecznych,
wolontariuszy, podarowane, voucher na szkolenie, ustuga. Jesli macie rzeczy
bardzo cenne, np. pitke z autografem, raczej przeznaczcie jg na licytacje, a nie
loterie,

limit tgcznej wartosci fantéw jest okreslany co roku na nowo — w 2021 to
5 247,12 zt. Jesli organizacja ma status organizacji pozytku publicznego to ten
limit jest pietnastokrotnie wiekszy,
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przewagq matej loterii fantowej nad innymi formami pozyskiwania pieniedzy
jest wartos¢ loséw, ktére mozecie wyprodukowac i sprzedaé. Warto§¢ wszystkich
przeznaczonych do sprzedazy loséw zalezy od wartosci wszystkich nagréd

i moze by¢ trzykrotnie wieksza od wartosci wszystkich fantow,

jest prosta organizacyjnie — moze jg zorganizowaé nawet jedna osoba

(nie trzeba mieé osobowosci prawnej), nie wymaga zezwole, jedynie trzeba jg
zgtosi¢ do Urzedu Celno-Skarbowego na 30 dni przed wydarzeniem. Mozna to
zrobi€ przez internet www.biznes.gov.pl. Na tej stronie sq tez wzory dokumentéw,
ktore trzeba dotqczyé do zgtoszenia (m.in. spis fantéw wraz z ich wycenq,
regulamin loterii, sposéb zabezpieczenia loséw przed podrabianiem),

na jakie formalnosci uwazaé? Wazna jest wycena wartosci fantéw. Chodzi o to,
aby nie byta sztucznie zanizona, co mogtoby narazi¢ Was na zarzuty Urzedu
Celno-Skarbowego. Przy wycenie bierzemy pod uwage ceny rynkowe produktu.
Jesli fanty sq rzeczami uzywanymi, mozemy sprawdzic, za ile podobne
przedmioty sq sprzedawane na portalach internetowych, wyciqgnq¢ sredniq

z trzech dostepnych ofert, a ich wydruk zachowaé w dokumentaciji na wypadek
kontroli,

cenad losu musi by€ stata i nie wyzsza od najtafiszego fantu. Ale mogqg by¢ losy
puste. Przemysicie cene losu, bo ludzie wezmq pod uwage to, jak ma sie ona do
prawdopodobiefistwa wygranej i atrakcyjnosci nagrodly,

wymyslenie samej loterii to pole dla kreatywnosci: warto pomysle¢, czy jest
jakies lokalne wydarzenie, ktébremu moze towarzyszy¢ loteria? Jak prowadzi¢
sprzedaz losbw - przez eventem czy w dniu jego organizaciji? Kiedy i jak zrobi¢
rozstrzygniecie loterii — w dniu losowania? Po jakim$§ czasie? Uroczyscie? | gdzie
to ogtosic?

to bardzo integrujqgca lokalnie forma zbierania pieniedzy: pozwala wiqgczy¢ catg
spoteczno$¢ najpierw w gromadzenie fantéw, potem w sprzedaz, a pdzniej
w losowanie fantéw i fetowanie zwyciezcow,

dobrze pomyslana loteria to samograj — mozemy jg powtarzaé co jaki$ czas,
a przy okazji wychowamy sobie kolejne pokolenia wolontariuszy, ktérzy bedq
chcieli bra¢ udziat w dobrze organizowanym wydarzeniu,

mata loteria dobrze pozycjonuje wzgledem biznesu — witasnie jako organizatora
wydarzenia dla mieszkancéw. Z takiej pozyciji duzo tatwiej bedzie wam zaprosi¢
firme do wspétudziatu niz standardowo poprosi€ o pienigdze.



Masz
Glos

Przydatne linki

o ciekawy przyktad regulaminu loterii fantowej: http://wyscigkaczek.pl/wp-
content/uploads/2016/04/Regulamin-wy%C5%9Bcig-kaczek-2016.pdf

¢ darmowe porady dotyczqce prawnych i praktycznych aspektéw fundraisingu oraz
innych aspektéw prowadzenia organizaciji: https://frso.pl/

notowata: Alicja Zaczek-Zmijewska



